LA IDENTIDAD NACIONAL EN EL MARCO
DE UNA CULTURA DE DEFENSA NACIONAL
DE NUESTROS VALORES!

Gonzalo Paredes®

Se muestran los cambios principales que se dan en nuestra
Identidad Nacional, indicando cé6mo la familia, la educacion y los
medios masivos de comunicacion inciden en esa transformacion.

El tema enunciado se desarrolla dentro de un contexto donde los tratados de libre
comercio y la acelerada integracion regional que estd viviendo América Latina lleva a la
transformacién del concepto de Identidad Nacional, que ya no se centra en las tradiciones
indigenas y campesinas, o en el folclore nacional que fija en ella la definiciéon de lo propio.
Las identidades se forman cada vez menos en relacion con las tradiciones locales, sino que
se estan configurando con los mensajes producidos y circulados internacionalmente, donde
las industrias culturales empiezan a jugar un rol importante. Sefiala Canclini que, “después
de mds de un siglo, en que los actores principales, eran los estados nacionales, las tltimas
décadas muestran que la comunicacion entre las sociedades, la construccion de las
convergencias dentro de la region y la seleccion de lo que sabremos del mundo y de nuestros
vecinos depende cada vez de las industrias culturales™. Las nuevas tecnologias han
posibilitado el viejo suefio de lograr la transmisién de los contenidos sin ningin tipo de
limitacion geografica. Las mismas han hecho cambiar el papel tradicional de los medios de
comunicacién que consiste en informar y educar, por otros, como influenciar o vender. El
poder de la influencia de los medios masivos de comunicacién en nuestra sociedad generd un
proceso de transculturacién entendido éste como “un proceso gradual por el cual una

cultura adopta rasgos de otra hasta culminar en una aculturacion™.

Generalmente se ha supuesto que la ensefianza o intercambio de rasgos va desde una
cultura més desarrollada (por ejemplo en cultura tecnoldgica) a otra menos desarrollada y
que esto puede ocurrir sin conflicto, no obstante se observa que la mayoria de las
transculturaciones son conflictivas, en especial para la cultura “receptora” maxime cuando
los rasgos culturales son impuestos. Este proceso de transculturacién determiné la formacion
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de subculturas que deterioran nuestra Identidad Nacional, debido a que se emulan los valores
de sociedades extranjeras, producto de una creciente globalizacién cultural. Los medios
masivos de comunicaciéon (MMC) estudiados separadamente nos pueden mostrar el papel
fundamental que juegan en el desarrollo y preservacion de nuestra cultura, ya que usan
medios muy sofisticados para trasmitir a la sociedad los valores culturales. Uruguay por
supuesto que no escapa a esta realidad, por eso es que con respecto a los procesos culturales
se vuelve més urgente la necesidad de definir politicas nacionales, de caracter estratégico
que se ubiquen creativa y responsablemente en la globalizacién, defiendan el interés publico
y sobre todas las cosas disciernan con mayor cuidado los desafios y posibilidades de las
culturas nacionales.

Por eso existe una necesidad inmediata de la construccién y defensa de la Identidad
Nacional.

La sociedad uruguaya, como producto de la situacién social que estd viviendo con
altos indices de pobreza, ha provocado que los nifios de clase social baja empiecen de a poco
a faltar a la escuela, para trabajar por ejemplo en los dmnibus para poder ganarse un plato
de comida. Estos cambios que se empezaron a dar, derivaron en que los jovenes empezaron
a adquirir los valores que les ensefia la calle (aparte de lo que aprenden a través de los
medios de comunicacion) y no los aprendieron ni de la escuela ni de la familia.

Los tres agentes de socializacion (familia, educacién y medios de comunicacidn)
estan suscitando cambios en las pautas culturales, lo que genera el surgimiento de
subculturas, como por ejemplo los denominados “planchas”, que se denominan asi por la
plancha que contiene el listado de presos de la céarcel; se identifican con la cumbia villera,
tienen su propio lunfardo, se tifien el pelo de rubio con agua oxigenada y ademas se visten
con ropa Nike (falsificada). Esta subcultura estd creciendo y tomando poder en nuestra
sociedad.

Lo observado en este anilisis del tema nos orientd hacia nuestros objetivos de
investigacion, distinguiendo como objetivos generales y especificos, los siguientes:

OBJETIVO GENERAL

1.- Explicar los procesos de transculturacion generados en un contexto de globalizacién
cultural, tomando en cuenta los diferentes agentes de socializacion, sus efectos en
la Identidad Nacional y en el rol estratégico del Estado.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.- Describir los principales efectos generados por la globalizacion cultural en la
construccion de nuestra Identidad Nacional.

2.- Establecer relaciones de causalidad entre los diferentes agentes de socializacion
como sujetos estratégicos y su influencia en los jévenes.

3.- Analizar el rol estratégico del Estado en el mantenimiento de nuestra Identidad
Nacional.
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En base a todo lo planteado hasta ahora se formularon las siguientes preguntas que
se pretenden responder, las mismas son:

(Coémo se relacionan los diferentes agentes de socializacién con el surgimiento de
subculturas en un contexto de globalizacion cultural?

(Los cambios en los diferentes agentes de socializacién son los generadores del
surgimiento de nuevas culturas entre los jovenes?

(El proceso creciente de globalizaciéon cultural es causa de los cambios que se
generan en nuestra Identidad Nacional?

(Coémo influyen los intereses particulares econémicos de grupos trasnacionales en el
mantenimiento de la Identidad Nacional en el Uruguay, dentro de un proceso de
globalizacion cultural?

EL PREDOMINIO DE INTERESES ECONOMICOS EN LA
CONSTRUCCION DE NUESTRA IDENTIDAD NACIONAL

A medida que fuimos reflexionando sobre el tema de la investigacién detectamos
diversos aspectos relacionados con intereses econdmicos principalmente, pertenecientes a
sujetos extraterritoriales, que ejercen una incidencia significativa en nuestra nacién y hacen
dificil la construcciéon de nuestra Identidad Nacional, lo cual nos orientd6 sobre la
formulacion del problema concreto a investigar y sus causas, que ha sido redactado de la
siguiente manera.

Existe predominio de intereses particularmente econdmicos, de grupos trasnacionales,
que influyen en lo nacional y dificultan la construccién y defensa de la Identidad Nacional.

Y creemos que las principales causas que genera esta problemética se pueden
resumir en las siguientes:

A) PROCESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR

Estos procesos aparecen como una de las causas principales que generan,
fundamentalmente a brechas comunicacionales, lo que provoca que la television nacional
tenga muy poca produccién debido a los intereses econémicos que generan las empresas
transnacionales, lo que lleva a crear un déficit en la reproduccion de nuestra cultura, no
existiendo una estrategia conjunta de defensa de la produccién nacional, sino esfuerzos
aislados, como el de canal 10, que no alcanzan para cambiar dicha situacion.

B) FLUJOS MIGRATORIOS

Otra de las causas del problema tiene que ver con los indicadores demograficos, que
también influyen notoriamente en nuestra cultura como lo son la tasa de matrimonios, tasa
de divorcios, tasa de fecundidad, la esperanza de vida al nacer, entre otras, que juegan un papel
relevante en el andlisis del desarrollo de la cultura en el Uruguay, debido a que las mismas
produjeron cambios importantes dentro de la sociedad que marcaron nuestra forma de vida.
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Por otro lado, no nos tenemos que olvidar de otra variable demografica importante
como es la migracién, fundamental para poder entender cdmo se formé en el Uruguay el
concepto de cultura nacional y de Identidad Nacional, ya que dicha variable modifica los
codigos culturales de una Nacion.

También tener en cuenta que Uruguay es un pais de inmigrantes, los valores que
conformaron nuestra identidad provienen de culturas diversas: espafiola, italiana, entre otras.

Sin embargo, la emigraciéon permanente de jovenes debido a las dificultades
econdmicas lo hace un pais envejecido.

C) FUGA DE CEREBROS

Como consecuencia de lo anteriormente mencionado, otras de las causas relevantes,
es la gran emigracién de jovenes calificados, que se viene produciendo desde hace mucho
tiempo en nuestro pais.

D) ACTIVIDAD INTERNA DE ACTORES TRASNACIONALES

Los conceptos sefialados nos muestran también la existencia en nuestro pais de una
situacion cultural generadora de subculturas, tales como la influencia de diversos aspectos de
la globalizacién cultural, la cual cada vez mas ocupa lugares de poder en nuestra sociedad,
esto se fundamenta en todo lo analizado hasta ahora.

E) NUEVAS TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y EL
CONOCIMIENTO (TIC), HAN PROVOCADO CAMBIOS EN EL PAPEL
TRADICIONAL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

La transformacién de los medios de comunicacién acompafiada de un incremento de
la influencia de los medios extranjeros en la cultura nacional, ejercen una influencia
manifiesta en los jévenes uruguayos.

HIPOTESIS PLANTEADAS

Como mencionamos anteriormente, el surgimiento de nuevas tecnologias de la
informacién y comunicacién han generado que las empresas transnacionales empiecen a
actuar en nuestro medio teniendo una influencia importante sobre los medios masivos de
comunicacién en nuestra sociedad. Esto gener6 un proceso de transculturacién que
determiné la formacion de subculturas que deterioran nuestra Identidad Nacional, debido a
que se emulan los valores de sociedades extranjeras, producto de una creciente globalizacion
cultural. Tomando esto en consideracién es que surge la hipétesis principal que es la
siguiente:

HIPOTESIS PRINCIPAL

“Si para la construccion de nuestra identidad en el marco del proceso de
globalizacion se determinan medidas que apunten a parecernos y diferenciarnos entonces la
actitud de la Nacién seria de madurez y adecuacién en el mundo globalizado”.
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HIPOTESIS SECUNDARIAS

De la hipétesis principal que se plante6 en el apartado anterior, se desprenden las
siguientes hip6tesis secundarias:

1.- “Los cambios que se producen en los diferentes agentes de socializacién
(familia, educacién y medios masivos de comunicacién) determinan cambios
importantes en nuestra Identidad Nacional, y dicha relacién se enmarca dentro
de un proceso de globalizacién cultural.”

2.- “El nivel educativo de los padres y la estructura familiar del individuo
determina el tipo de medios de comunicacién y programas preferidos por los
jbvenes.”

3.- “Un aumento del proceso de transculturacién determina un cambio en nuestra
Identidad Nacional.”

EFECTOS DE LA TRANSCULTURACION EN LOS JOVENES,
EN EL MARCO DE LA GLOBALIZACION CULTURAL
Las industrias culturales tienen un poder de penetracién importante en los jévenes

uruguayos, debido fundamentalmente al poder que ejercen los medios de comunicacién
mundiales para poder penetrar en el medio local, y asi poder mostrar su produccion.

Son las industrias culturales las que han entrado de lleno en la dinidmica de la
globalizacién ya que responden al criterio de supra territorialidad, y no son las culturas
locales las que se globalizan, de esta manera es que el proceso de transculturacién va
creciendo muy rapidamente en el Uruguay afectando notoriamente a la Identidad Nacional.

Podemos afirmar que los agentes de socializacién en si mismos no influyen en las
preferencias de los jovenes, pero los cambios que se producen en los agentes de
socializacion, como por ejemplo los cambios en la constitucién de la familia, los problemas
que generan los cambios en el sistema educativo y los avances tecnoldgicos que se producen
en los medios de comunicacién son algunas de las causas que determinan el consumo
cultural de los jévenes en el Uruguay. La otra causa importante es la globalizacion cultural,
que penetra a la sociedad uruguaya con mucha facilidad, importando nuevos cddigos,
simbolos, normas, que nuestra juventud va a ir absorbiendo.

Por otra parte, podemos decir que el Rol Estratégico que juega el Estado es, por un
lado, a través de sus medios de comunicaciéon. El mismo muestra una estrategia definida
para la expansiéon de nuestra cultura, de nuestra Identidad Nacional, pero la Realidad
Nacional nos muestra una situacién diferente, los canales de television mas vistos y las
radios mas escuchadas no son precisamente las del Estado, esto se debe fundamentalmente a
que dichos medios privados tienen un poder econémico diferente al del Estado.

Por otro lado el Estado no regula a través de sus instituciones los contenidos de los
programas que se emiten a través de dichos medios, debido fundamentalmente a que no
existe ninguna regulacion legal al respecto.
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ANALISIS DE LOS CONCEPTOS Y SOLUCIONES

En términos generales podemos concluir que frente a la globalizacion cultural las
identidades nacionales no estin destinadas a desaparecer, pero si se ven afectadas por ella.

Con respecto al objetivo 1 planteado en este trabajo, que propuso describir los
principales efectos generados por la globalizacién cultural en la construccién de nuestra
Identidad Nacional y ademas para poder responder a la pregunta: ;Cémo influyen los
intereses particulares econémicos de grupos trasnacionales en el mantenimiento de la
Identidad Nacional en el Uruguay, dentro de un proceso de globalizaciéon cultural?

Podemos decir que la globalizacién cultural afecta a la identidad, debido a que pone
a individuos, grupos y naciones en contacto con una serie de nuevos “otros” en relacién con
los cuales las personas pueden definirse a si mismas. La globalizacién de los medios masivos
de comunicacion a través de las sefiales de radio y televisién ha permitido la separacion de
las relaciones sociales de los contextos locales donde interactdan.

Esto significa no s6lo que en relaciéon con cada persona el nimero de “otros
significativos” y de diferenciacion ha crecido sustancialmente, sino que también esos otros
son conocidos no por medio de su presencia fisica sino que a través de los medios de
comunicacion, especialmente las imagenes que se trasmiten por television. De esta forma es
que surge la subcultura de los planchas en el Uruguay.

Ni siquiera el lenguaje extranjero del cable o de la television satelital es un gran
obstaculo para los jovenes, porque la television penetra a través de imagenes, fantasias y
emociones.

Atrae a la gente mis como un especticulo entretenido que como un argumento
l6gico. Los jovenes aprenden de ellos de una manera muy diferente y mucho mas directa
que como se aprende en la escuela o el liceo.

Sin embargo, la manera como los medios masivos de comunicacion, especialmente
la television, estd influyendo en la construccidon de identidades no se debe minimizar. La
television pone a la gente en contacto con mundos lejanos y muestra otras culturas y otros
modos de vida que los jévenes uruguayos van absorbiendo.

De este modo ayuda a contextualizar y relativizar el absolutismo del modo de vida
propio o nacional. Pero por otro lado los medios de comunicacién pueden también ayudar a
la creacion y recreacion de nuestras tradiciones nacionales.

Asi sucede, por ejemplo, con programas como “Americando” que se trasmite por
canal 12 o0 “En Foco” que se trasmite por canal 4. Estos programas intentan recrear nuestra
cultura nacional.

Las identidades nacionales dependen en parte de que los diarios, la radio y la
television creen vinculos imaginarios entre los miembros de un pais, nacionalicen ciertas
practicas sociales y creen tradiciones.

La televisién es un medio muy propicio para mediar entre identidades culturales e
individuales en la medida que permite crear la ficcién de una interaccion cara a cara, de una
proximidad especial, al presentar al otro en imagenes y sonido en la intimidad de las casas,
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pero por otro lado también no hay que olvidar que la radio sigue siendo un medio muy
poderoso para llegarle a la gente.

Ademas, hay que ser consciente de que las imagenes que llegan a través de los
medios de comunicaciébn no tienen necesariamente un tipo de impacto especifico y se
reinterpretan activamente en los contextos locales.

Por otro lado, la globalizacién ha afectado la construccién de identidades en la
medida que ha acelerado el ritmo de cambio de las sociedades en toda clase de relaciones
existentes y eso ha provocado que sea més dificil para el sujeto hacer sentido de lo que esta
pasando, ver la continuidad entre el pasado y el presente y, por lo tanto, formarse una visién
unitaria de si mismo y saber cdmo actuar.

Ademas el avance de las comunicaciones, de las imagenes, entre otros, hace mas
dificil concebir una realidad unificada. Esto lleva a que la construcciéon de identidades
personales sea un proceso muy complejo y dificil, sujeto a muchas transformaciones.

Esto no significa que las identidades se hayan disuelto o desaparecido, como lo
mantienen algunos autores posmodernistas, sino que mas bien ellas se reconstruyen y
redefinen en contextos culturales nuevos, debido a que en todo la identidad no es algo
estatico, sino que se construye con el paso del tiempo.

Las dificultades producidas por el cambio vertiginoso que se estdn produciendo en
el mundo y por la compresiéon del espacio-tiempo, justifican el surgimiento de nuevos
sentimientos, generando una sensaciéon personal de desintegracién, que no justifica
necesariamente la idea de que el sujeto esté totalmente dislocado de la realidad en que vive.

Por 1ltimo, la globalizacion cultural afecta la identidad porque los grandes cambios
sociales traidos por ella tienden a desarraigar identidades -culturales ampliamente
compartidas y, por lo tanto, alteran las categorias en términos de las cuales los sujetos
construyen su identidad.

En base a todo lo analizado hasta este momento, se puede afirmar que la hip6tesis
principal de este trabajo que mencionaba: “Si para la construccion de nuestra identidad en
el marco del proceso de globalizacion se determinan medidas que apunten a parecernos y
diferenciarnos entonces la actitud de la Nacion seria de madurez y adecuacion en el mundo
globalizado”, se comprueba.

Con respecto a la pregunta que nos formuladbamos al principio de este trabajo y que
se referia a: ;El proceso creciente de globalizacion cultural, es causa de los cambios que
se generan en nuestra Identidad Nacional?, podemos decir que ocurren procesos de
desarticulacioén y dislocacién por medio de los cuales mucha gente deja de verse a si misma
en términos de los contextos colectivos tradicionales que le daban un sentido de identidad:
por ejemplo, profesion, clase, nacionalidad, entre otros y comienzan a verse en términos de
otros contextos colectivos, por ejemplo, chetos, planchas, etc.

La Identidad Nacional ha sido especialmente afectada debido a la erosién de la
autonomia de las naciones-estados, el proceso de globalizacion empezd expandiendo a las
naciones-estados por todo el mundo, pero terminé por destruir su independencia.
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Esto se debe en parte a la creciente internacionalizacién de la economia y al
surgimiento de bloques comerciales y politicos como la Comunidad Europea, MERCOSUR,
etc., lo que provoca que cada vez sea mas dificil para las naciones seguir politicas
diferenciadoras del resto del mundo o de su grupo. Es importante subrayar también que una
concepcion adecuada de Identidad Nacional no s6lo mira al pasado como una reserva
privilegiada donde estdn guardados los elementos principales de nuestra identidad; también
mira hacia el futuro y concibe la identidad como un proyecto.

Si se concibe la Identidad Nacional como una esencia inmutable y constituida en un
pasado remoto, de una vez y para siempre, como una herencia intocable, todo cambio o
alteracion posterior de sus constituyentes basicos implica necesariamente no sélo la pérdida
de esa identidad sino que ademas una alienacion.

Por el contrario, como se deja claro en este trabajo, la Identidad Nacional no se
define como una esencia incambiable, sino mas bien como un proceso histdrico permanente
de construccién y reconstruccién de la “comunidad imaginada” que es la nacion, entonces
las alteraciones ocurridas por la globalizacion cultural y los diferentes agentes de
socializacion en sus elementos constituyentes, no implican necesariamente que la Identidad
Nacional se ha perdido, sino més bien que ha cambiado, que se va construyendo a lo largo
del tiempo. Por lo tanto podemos afirmar que el proceso de globalizacién cultural es una
causa muy importante en el cambio de nuestra Identidad Nacional.

Con respecto al objetivo 2 planteado en este trabajo que propuso establecer
relaciones de causalidad entre los diferentes agentes de socializacién como sujetos
estratégicos y su influencia en los jovenes, del cual se deriv) la siguiente pregunta que se
formul6 al inicio de esta tesis: ;Los cambios en los diferentes agentes de socializacion son
los generadores del surgimiento de nuevas culturas entre los jovenes?, y para poder ver
claramente cuil es la relevancia estratégica de este trabajo y ver como los intereses
nacionales se ven afectados por los cambios en los diferentes agentes de socializacién, lo
podemos explicar de la siguiente manera: por un lado la familia como célula basica de la
sociedad, estd viviendo cambios relevantes en los ultimos afios, la pobreza, la falta del
padre, los cambios culturales dentro de la familia nos permiten imaginarnos una segunda
transicion demografica, que consta con algunas de las siguientes caracteristicas:

e Incremento de los divorcios.
e Disminucion de la duracion de los matrimonios.

Incremento de la fecundidad adolescente.

Aparicién de la cohabitacion prematrimonial.

Incremento de los nacimientos fuera del matrimonio.

Estabilizacion de las tasas de divorcio.

Todos estos cambios que se producen en la familia, generaron las siguientes
incidencias negativas en el Uruguay:

e La familia estd perdiendo su lugar principal como agente socializador en la
sociedad.
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e Los cambios en las pautas culturales y el surgimiento de nuevos valores hacen
que la familia nuclear esté desapareciendo.

Por otro lado, otro actor importante es la educacidn, que también esta pasando por
un momento de cambio. Los mas pobres como vimos son los mas afectados, son los que
desertan del sistema educativo, y adquieren los valores y las normas fuera del contexto
escolar.

El sistema educativo se ve desbordado y no puede cumplir ficilmente con su
cometido que es el de trasmitir los valores y normas de conducta que serian destinadas a
crear determinados vinculos sociales que se basaban en el respeto a las leyes y a la lealtad
por encima de las pertenencias culturales.

Estas transformaciones en la educaciéon también generan determinadas incidencias
negativas que afectan a la poblacién uruguaya. Las mismas se pueden resumir en las
siguientes:

a.- La aplicacién de programas que no estan acorde con la necesidad real laboral
genera frustracion en los estudiantes.

b.- No existe una educacion adecuada en valores.

c.- Alto indice de deserciébn en la educacién publica tanto primaria como
secundaria.

Por 1ultimo tenemos los medios de comunicacién masiva, otros actores muy
importantes, ya que influyen sobre la forma de actuar o de pensar de las personas, logran
modificar la forma en que los hombres conocen y comprenden la realidad que los rodea.

La importancia de la television, por ejemplo en el proceso de socializacién de los
chicos, jovenes y de todos los integrantes de la sociedad esti relacionada con la calidad de
los contenidos de los programas educativos, informativos y de entretenimientos que se
transmiten por ese medio y también de las publicidades que influyen en los hébitos de
consumo de la poblacion.

Los MCM suelen ser vehiculos de transculturacion, empiezan introduciéndose en
una sociedad como objetos curiosos y terminan siendo una necesidad.

El régimen industrial con que operan estos medios les hace acufar signos y
simbolos estandarizados y fomentan el consumo pasivo de estos por la masa.

El cambio que estos medios producen en la gente se da a través de un proceso de
etapas graduales, cuya mayor o menor lentitud depende de complejos factores, que no nos
interesa evaluar en este trabajo. En este proceso de cambio se pueden mencionar las
siguientes etapas:

a.- La persona percibe alguna informacién acerca de lo nuevo.
b.- Se interesa, busca més datos, pregunta, discute.
c.- Hace un balance y acepta o rechaza la novedad.

d.- Efectia una prueba, investiga, trata de encontrar los ajustes personales.
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e.- Cambia su conducta e incorpora lo nuevo.

La television, por su presencia masiva, su lenguaje, especialmente motivado en lo
cotidiano y por el modo espectacular en que presenta, produce y reproduce cada
acontecimiento social, se ha tornado un punto fundamental en nuestra cultura.

El auge de los medios de comunicacién ha hecho posible el acortamiento de las
distancias, manteniéndonos vinculados al resto del mundo, proceso fundamental de la
globalizacion cultural.

Actualmente los medios masivos de comunicacion deciden y dictan modas,
consumos, modelos de vida.

Establecen qué es lo correcto y qué es lo incorrecto, e influyen en la educacioén de
nuestros nifios y jovenes. Por otro lado también determinan la formacién de la opinioén
publica.

Estas transformaciones en los medios de comunicacién generan las siguientes
incidencias negativas:

e Al sesgar sus informaciones, afectan sus contenidos pudiendo repercutir en
aspectos de la Identidad Nacional y los valores de nuestra cultura.

e Influyen en la opinion piblica mediante la comunicaciéon parcial de la
informaciéon o desinformando, en la medida que tergiversan la realidad o
informan tendenciosamente a favor de sus intereses.

e Algunos medios de comunicacion ilicitos influyen en todos los aspectos antes
mencionados, al no estar controlados por la organizacion reguladora.

e Convierte a nuestros medios de comunicacién en simples repetidores de las
cadenas internacionales.

¢ Inciden en nuestros valores y pautas culturales.

¢ Introducen hébitos de consumo favorables a los intereses de su pais de origen.

Estos notorios cambios que se producen en estos diferentes elementos (la familia, la
educacion y los medios de comunicacién masivos) son en ultima instancia los que van
generando cambios en la juventud uruguaya, provocando el surgimiento de nuevas
subculturas como los planchas, chetos o emos, entre otras, que traen consigo nuevos valores
y normas de conducta que a través de los cambios en los diferentes agentes de socializacion,
los jovenes los van adquiriendo. De esta manera y con este anilisis también queda
respondida la pregunta de investigacion que decia: ;Como se relacionan los diferentes
agentes de socializacion con el surgimiento de subculturas en un contexto de globalizacion
cultural?

Con respecto al tercer objetivo planteado, que intenta analizar el rol estratégico del
Estado en el mantenimiento de nuestra Identidad Nacional podemos concluir que el Estado
como otro de los sujetos estratégicos importantes, muestra una estrategia definida para la
expansion de nuestra cultura tratando de resaltar los valores mas relevantes de nuestra
Identidad Nacional, pero la Realidad Nacional nos muestra una situacién diferente, ya que
los canales de television mas vistos y las radios mas escuchadas no son precisamente las del
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Estado. Esto se debe fundamentalmente a que dichos medios privados tienen un poder
econdmico diferente al del Estado por lo tanto més facilidad de llegar a la gente.

Otras de las conclusiones que se pueden realizar con respecto al Estado es que el
mismo no regula a través de sus instituciones los contenidos de los programas que se emiten
a través de dichos medios, debido fundamentalmente a que no existe ninguna regulacion
legal al respecto. En este sentido, se estd discutiendo entre todos los actores participantes
una ley de medios que intenta regular el contenido fundamentalmente de la television
privada.

Con respecto a la hipétesis secundaria planteada en este trabajo que decia: “Los
cambios que se producen en los diferentes agentes de socializacion determinan cambios
importantes en nuestra Identidad Nacional, y dicha relacion se enmarca dentro de un
proceso de globalizacion cultural”, se comprueba, debido a que los agentes de socializacion
se fueron transformando con el pasar de los afios debido al gran proceso de globalizacién
cultural que se da en América Latina, esta transformacién pega directamente en los jévenes
que van perdiendo los valores primordiales de nuestra Identidad Nacional y la van
modelando con nuevos valores que han adquirido a través de la globalizacién cultural y van
formando una nueva Identidad Nacional.

En base a esta afirmacién también podemos afirmar la hipétesis: “Un aumento del
proceso de transculturacion determina un cambio en nuestra Identidad Nacional”. También
se comprueba que la Identidad Nacional, como ya se vio, no es estable, continuamente se
esta transformando y el proceso de transculturacion que llega a la sociedad uruguaya a través
del proceso de globalizacion cultural va transformando esa identidad, llendndola de valores,
conductas y normas nuevas, que la juventud uruguaya la va asumiendo como propia y la va
reproduciendo en la sociedad. De esta forma es que la transculturacién se relaciona
directamente con los jovenes y nuestra Identidad Nacional.

Con respecto a las hipétesis secundarias, podemos decir, en base a lo que se analizd
hasta ahora, que se comprueban parcialmente.

Significa esto que la hipdtesis que afirma que: “El nivel educativo de los padres y la
estructura familiar del individuo determina el tipo de medios de comunicacion y programas
preferidos por los jovenes”, no se estd comprobando debido a que no existe una relacién
muy fuerte entre los diferentes agentes de socializacion y las preferencias de los jévenes. No
son éstos en si los que estdn determinando los gustos de los jévenes, sino que el proceso de
cambio que se da en los agentes de socializacién lo que van a determinar los gustos de los
jovenes uruguayos.

SOLUCIONES
Las soluciones planteadas para el problema pueden llegar a ser muy complejas, pero
en nuestra opinién estas son las fundamentales:

e Crear una ley que habilite tanto al Ministerio de Educacion y Cultura como a la
Unidad Reguladora de Servicios de Comunicacion (U.R.S.E.C.), y a otros
organismos estatales, para que puedan controlar los contenidos de los programas
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que se emiten por los canales de television, sin influir en las decisiones de
programacion de dichos canales.

e Con respecto a los canales de television y a las radios difusoras, deberian tener
una politica de caricter estratégico en defensa de la cultura nacional,
promoviendo la produccion nacional y a los actores nacionales.

o Generar politicas educativas, culturales y cientificas que no se acoten al plano
local, tomando en cuenta los efectos de la globalizacion, d4dndole participacién en
su elaboracioén a profesionales del tema, gerentes de los canales de television,
integrantes del estado, gente comin, etc., que nos permita sacar soluciones para
lograr cumplir el objetivo del Uruguay cultural 2015 que se propuso en el
Gobierno del Doctor Tabaré Vazquez en el afio 2005.

o Seguir investigando y ampliando conocimiento en esta irea, debido a que este
trabajo estudia algunas de las tantas variables que se presentan al analizar la
Globalizacién Cultural y la Identidad Nacional.-
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